Kirchliche Jugendarbeit und moderne Medien —

Medienkompetenz als Bildungsaufgabe

von Anton Deutschniann

Anton Deutschmann, Medicnreferent am Institut firr Film und Bild in Wissenschaft und
Unterricht sowie Lehrbeauftragter am Lehrstuhl fiir Religionspiadagogik der Universitél
Miinchen, analysicrt in seinem Beitrag das aktuelle Medienkonsumverhalten Jugendli-
cher und beschreibt padagogische sowie didaktische Maflnahmen, dic zu cinem reflck-
tierten, kritischen Medienumgang fithren kénnen. Neben der Familie sind vor allem dic
kirchliche Jugendarbeit, aber auch schulische Institutionen, namentlich der Religionsun-
terricht, und sonstigen Bildungszentren angesprochen, die Vermittlung von Medienkom-
petenz als cine zentrale Bildungsaufgabe in ihren Wirkungsbereich zu integrieren. Zwei
Medienbereiche stehen hierbei auf dem Priifstand, niamlich das Fernschen — nach wic vor
das Leitmedium fiir dic junge Generation heulte, und das Internet .

1. Hinfithrung

Medienkompetenz wird nach (ungewohnt) cinmiitiger Einschidtzung von Politikern und
Bildungsexperten noch in diesem Jahrzchnt zur Grundvoraussctzung fiir dic Teilhabe am
gesellschaftlichen Leben werden. Bestimmten Personengruppen crmoglicht Medienkom-
petenz sogar erst die Teilnahme am sozialen Leben.

Medienkompetenz bedeutet dabei nicht ~ oder nicht nur — dic technische Bedicnung
von Medien zu bewerkstelligen, Hintergriinde von Medienproduktion zu durchschaucen
und sich moglicher medialer Manipulation zu entzichen, sondern vor allem dic Fahigkeit
zu Kritik, Reflexion und sozialer Kommunikation mit Medien. Mcdienkompetenz ist so-
mit ein dynamischer prozessualer Begnff. der nicht auf technische Fertigkeiten reduzicrt
werden darf, sondern stidndiger Veriinderung und Neubewidhrung ausgesctzt ist (vgl.
Mend} 2000, 10-13).

Die Vermittlung dicser Kompelenz ist zentrale Bildungsaufgabe. Wer sich dieser Aul-
gabe in der schulischen Ausbildung und in der aufierschulischen Jugendarbceit nicht stelit,
somil das Erlernen des Umgangs mit Medien Kindern und Jugendlichen sclbst - bzw. den
Familien — tiberldsst, schlieBt ganze Gruppen junger Menschen von cinem elementaren
Qualifikationsprozess aus.

So kann auch Kardinal Lehmann feststellen: ,,Der kompetente. d.h. eigenverantwortli-
che und kritische Umgang mit den vielfdltigen Medienangebolen, ist heute cine zentrale
Bildungsaufgabe, ja cine Aufgabe lebenslangen Lernens. ... Der Umgang mit Medien
muf endlich ein integricrter Teil jeder Bildungsarbeit werden. Besonders miissen MaB-
nahmen gegen eine sich abzeichnende Wissenskluft zwischen Informationsreichen und
Informationsarmen ergriffen werden. D.h., dal besonders die Medienkompetenz von jun-
gen und alten Menschen in benachteiligten sozialen Milieus gefordert werden muf.”
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(Lehmann. 1997y, Da dic Schulen (sinnvollerweise) kein cigenes Schulfach |, Medien®
anbicten, haben auch und besonders der Religionsunterricht und dic auBerschulische
kirchliche Jugendarbeit hicr cinc clementare Verantwortung. Erschwert wird dic Vermitt-
lung von Medienkompetenz bzw. ciner Mcthodik und Mediendidakiik allerdings da-
durch, dass Kinder und Jugendliche heute cine Vielzahl von unterschiedlichen Medien
sclbstverstandlich nutzen: von traditionellen Printmedien bis hin zu neucsten interaktiven
Medien, die jeweils wieder verschiedene Méglichkeiten bieten und differenziert behan-
delt werden mitssen.

2. Mediennutzung von Kindern und Jugendlichen —
Leitmedium Fernsehen

Die Frage, wic Kinder und Jugendliche aktuell mit Medien umgehen und welche Ein-
fliissc gerade das ..Leitmedium™ Fernschen hat, war wiederholt Gegenstand von Studien
(Myrick, Scharff, 2000). Dic verschiedencn Untersuchungen zeichnen dabei kein homo-
genes Bild, was den Einfluss des Fernschkonsums auf Verhaltensmuster betriffi. Gewisse
Einigkeit besteht wohl heute darin, dass der (negative) Einfluss von unreflekticrtem Me-
dienkonsum lange Zceit cher tiberschitzt wurde bzw. sich nicht unmitielbar auf Verhal-
tensweiscn 1m Alltag auswirkt. Gerade hoher Medienkonsum im audiovisucllen Bereich
— $0 ctwa hidufiges Konsumicren von ,bedenklichen® Filmen, die tagliche Beteiligung an
interaktiven Spiclen oder zeitintensives Surfen” im Internet — dart cher als Symptom
und nicht so schr als Ursache problematischen Sozialverhaliens bewertel werden. Dicser
Frage soll hier aber auch nur am Rande nachgegangen werden.

Tatsache ist, dass Kinder und Jugendliche vor allem das Medium Fernsehen mehrere
Stunden tiglich nutzen, und bestimmice Vorlicben fiir ihr Programm entwickeln. Dic Seh-
gewohnheiten dicser Altersgruppe sind gut dokumentiert — nicht zuletzt weil dic Werbe-
wirtschafl an diesem Adressatenkreis besonders groies Interesse hat und regelmiBig in
ausfiihrliche Studien investiert.

Trotz der rasanten Entwicklung sogenannter ,neuer Medien® und der stiindigen Perfek-
tionicrung virtuclicr Welten auf dem Spiclemarkt bicibt das Leitmedium Jugendlicher (in
der zitierten Untersuchung wird das Alter von 12-19 Jahren zu Grunde gelegt) das Fern-
sehen (Gerhards, Klingler 2001, 65).

Dic durchschnitdiche Verweildauer dieser Altersgruppe licgt (im Jahr 2000) bei 188
Minuten tdglich — die Schdauer bei 118 Minuten — also knapp zwei Stunden am Tag — 14
Stunden in der Woche.! Da gerade Musiksender (VIVA, MTV u. a.) bei Jugendlichen
hohe Popularitit genieBien, ist durchaus zu differenzieren zwischen aufmerksamem Hin-
sehen und nur eingeschaltetem Fernschgerit. Vielfach hat hier das Fernschen dic Funkti-
on des Radios tibernommen.

i In der Altersgruppe der 3 bis 13-Jihrigen lag dic Schdauer der Kinder bei etwa 99 Minuten tiglich (vgl. Feier-
abend, S., Simon, E., Was Kinder schen. In: Media Perspektiven 4/2000, 159-170, S. 162).
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Zu beachten ist auBlerdem, dass Erwachsene weit langer fernsehen als Kinder und Ju-
gendliche. So hat auch die Sehdaucr bei jugendlichen im Vergleich zum Jahr 1999 Ieicht
abgenommen, was sich u. U. durch dic medialen Konkurrenzangebote (z. B. Internet) er-
klaren ldsst, withrend der Fernschkonsum in der Gesamtbevolkerung steigt (Gerhards.
Klingler 2001, 66). Hier konnte der Anfang eines wachsenden Trends zu beobachien
sein, namlich dass jlingere Menschen zunchmend ihre cigenen Mcedien nutzen, wihrend
Altere den traditionellen Medien treu bleiben.

Die Kernzeil der Fernschnutzung von Jugendlichen ist die Zeit von 18 bis 21 Uhr. Ent-
sprechend lassen sich auch die beliebtesten Sendungen in dieser Altersgruppe crimitieln.
In der Hitliste rangicren Fernsehshows (7. B.: ,,Domino Day®, ,,Wer wird Milliondr?* o-
der ,,Big Brother”) neben Spiclfilmen (z.B.: ,,Titanic®, ,,Das fiinfic Element”, ,Mecn in
Black™ usw.). Dic Angcbote der offentlich rechtlichen Fernsehsender - etwa im Informa-
tionsbereich — werden von dieser Altersgruppe kaum genutzt. Differenziert man dic be-
licbtesten Sendungen nach Geschlechtern, so fallt auf, dass Jungen vor allem Spiclfilme
und Midchen Fernsehshows und Soaps bevorzugen.

Die Beliebtheit des Fernschens bei Kindern und Jugendlichen gegeniiber anderen Me-
dien hingt mit der Rolle zusammen, dic dem Medium zugemessen wird. Fragt man nach
der Funktion des Fernschens, so wird angegeben, den Abend gemcinsam mit der Familie
7u gestalien, Langeweile zu iiberwinden, bei Problemen abtauchen zu konnen oder cin-
fach nur Spall und Unlerhaltung zu haben.

Dicse Rolle des Fernschens erklirt, warum Jugendliche vor allem dic genannten For-
mate bevorzugen und ctwa Nachrichlensendungen, Kulturprogramme oder hochwertige
Dokumentationen und Spiclfilme kaum wahrochmen. Beachtet man die bevorzugien Pro-
gramme dieser Altersgruppe und die Griinde fiir das Fernsehen, so wird deutlich, dass das
Jpassivste Mediom® — Fernsehen — genau aus diesem ,,Vorzug® heraus gewihlt wird. Die
soziale Funktion des Fernsehens wird nicht nur dadurch deutlich, dass es der gemeinsa-
men familidren Freizeitgestaltung dient, sondern auch dem Austausch und Gespriich. 56
% der Jugendlichen geben an, sic wiirden mehrmals pro Woche iiber Fernschsendungen
mit anderen reden (Gerhards, Klingler 2001, 74). Hinzu kommt natiirlich auch dic Adap-
tion des Fernschens in anderen Medien (Print, Internet usw.) vor allem wenn cs um Fern-
sch- oder Musikstars geht, die fiir Jugendliche von Interesse sind.
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Fernschen hat fiir viele Familien durchaus cine integricrende und weniger isolierende
Funktion. Als positiven Nebenelfckt mag man registrieren, dass durch dic nahezu villige
Enttabuisicrung der Fernschthemen inncrhalb von Familien zunchmend heikle Themen
{Sexualitdt, Drogen usw.) diskuticrt werden (vgl. Barthelmes/2001, 88).

Die Untersuchung des Medienumgangs in Familien wurde in ¢iner Lingsschnittunter-
suchung des Deutschen Jugendinstituts vorgenommen (Barthelmes, Sander 1999). Hat
gerade das Medium Fernsehen bei Kindern und Jugendlichen bis 14 Jahren noch einen
schr hohen Stellenwert, so beginnt danach eine Séttigung einzusetzen. Fernsehen wird fiir
dic 15 bis 16jahrigen zunehmend als langweilig empfunden. Dies hiingt cinerseits mit den
steigenden Anspriichen in Ausbildung und Beruf zusammen, aber auch mit der Nutzung
andercr Medien, die als interessanter emplunden werden (Internct, Musik, Zeitung, vor
allem auch Kino).

Beim Fernschangebot stehen vor allem Spielfilme auf der ,Hitliste™ der Jugendlichen,
insbesondere solche, die unmittelbar mit der personlichen Lebenssituation in Zusammen-
hang zu bringen sind. Deutlich wird hier auch, dass die Filme das Bediirfnis nach be-
stimmten Minner- oder Fravenleitbildern, bzw. Bezichungsmodellen befriedigen sollen.
Dabei geht es weniger darum, Stars oder fiktive Figuren zu imitieren (z. B.: ,,Rambo*,
STerminator”, ,Indiana Jones™), sondern anhand der dargestelllen Personlichkeiten dic
cigene Rolle — durchaus auch in Opposition zu den dargesteliten Filmfiguren - zu bestim-
men (Barthelmes, Funktionen von Medien, 86).

Erleben ctwa Kinder im Alter von 13 bis 14 Jahren ihre cigene Schwiche und Ohn-
macht gegeniiber Eltern, Lehrern und anderen Erwachsenen, so sind Actionhelden noch
willkommene Identifikationsfiguren, withrend mit zunehmendem Alter Bezichungsfilme,
Melodramen usw. an Bedeutung gewinnen. Diese Beobachtung in Bezug auf die 1dentifi-
kationsprozesse bei fiktionalen Filimen ldsst sich durchaus mit fritheren Beobachtungen
zu den Lescgewohnheiten von Kindern und jugendlichen vergleichen — in der Zeit vor
dem Fernschen. Insofern ist hier kein ncues Phianomen angezeigt: Die Actionhelden des
Fernschens tauchten frither in Abentcucrromanen auf.

Ebenso zeitlos ist die Beobachtung, dass in der Familie crlernie Mediengewohnheiten
spéter von den jungen Erwachsenen wicderholt werden: . ,.Dabei pilegen sie sogar diesel-
ben Sitzarrangements und Vorlicben ..., die sie aus threr jeweiligen Familic her kennen
und als Kind frither erlebt haben® (Barthelimes 2001, 89). Der Umgang mit Medien wird
also erlernt, natiirlich zucrst im Ort der Primiirsozialisation — der Familie. Dennoch eroff-
nen sich fir die schulische und auBierschulische Jugendarbeit Gestaltungsriaume mit, von
und tiber Medicn zu lernen.

3. Folgerungen

Medien und besonderes das Leitmedium Fernsehen sind fir Kinder und Jugendliche
selbstverstindliche Begleiter im Prozess des Heranwachsens. Das Fernsehen wird daber
weniger als Informationsmedium oder Kulturangebot genutzt, sondern vor allem als Un-
terhaltungsmedium. Einige Fernschformate ersetzen dabei dltere Medien (Radio, Jugend-
zeitschriften, Kino usw.). Zumindest im Durchschnitt nutzen Kinder und Jugendliche dic-
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scs Mcdium scliener als Erwachsenc. Dauer und Art der Medicnnutzung sind grundsiitz-
lich unabhiingig vom Bildungsniveau und familidren und sozialen Umifeld der Kinder; al-
lerdings ist dic Einordnung, Reflexion und Bewerlung des Geschenen abhingig von der
Begleitung durch Erwachsene.

Im Bezug auf das Medium Fernschen ist — legt man die Ergebnisse der oben genannten
Studien zugrunde — Folgendes zu beachien: Kinder und Jugendliche (reffen cine Aus-
wahl, stellen ihr Fernsehprogramm zusammen und priferieren Shows und Spiclfilinfor-
mate. Da sic ganz tiberwicgend private Kandle wihlen, konsumicren sic dabei zwangs-
laufig ein hohes Mall an Werbesendungen.

Kindern und Jugendlichen (in den Altersgruppen der zitierten Studicn) ist dabei ganz
cindeutig bewusst, dass das dic ., Wirklichkeit™, wie sie die Medien in den Unterhaltungs-
formaten bicten, nur wenig mit ithrem Alltag zu tun hat; natiirlich auch, dass ctwa Kon-
fliktlosungen von Actionhelden nicht in ihre Lebenswirklichkeit zu transporticren sind. -
Der Wunsch aus dem Alltag in anspruchlose Unterhaltung ,,abzutauchen® — mit dem Ein-
schalten des Fernsehens .abzuschalien”, aber auch an einem Kommunikationsprozess
jenscits des Mediums iiber das Mcdium teilzunchmen, sollte nicht automatisch negativ
beurteilt werden.

Im Sinn der Medienkompetenz wiire vielmehr zu fordern, dass Kinder und Jugendliche
in der Lage sind, ihren Medienkonsum zu reflekticren, sich ihres Verhaltens bewusst zu
werden und dic konsumierten Programme kritisch beurteilen zu kénnen. Hierbei kann
auch die aullerschulische Gemeindcarbeit cinen Beitrag leisten.

Alleine schon die Sichtung eincs Spiclfilms (einer Show oder cines Videoclips) tn der
GroBgruppe im Schulunterricht oder der Gemeindearbeit, die in der Vor- und Nachberei-
tung Gespriche itber den Film zuldsst, kommt nicht nur den Bediirfnissen der Kinder und
Jugendlichen entgegen, sondern ist bereits die Basis der Vermittlung von Medienkompe-
tenz. Die Adressaten schen, crleben, reflektieren und diskutieren gemeinsam. Sie stellen
fest, dass es verschiedene Wahrnehmungen ein- und derselben Szene gibt, sic kénnen die
Charaktere, Konflikte und deren Losungswege, die cin Filin zeigt, diskuticren und hinter-
fragen.

Fiktionale Spielhandlungen I6sen bei den Zuschauern Emotionen aus. In der Nachbe-
sprechung des Films wird ¢s nicht darum gehen, dicsc Emotionen als Manipulationen zu
hinterfragen, sondern vielmehr gemeinsam zu iiberlegen, warum der Film Gefiihle auslost
und ob diese Sensibilisicrung und Emotionalisicrung im ,realen® Alltag Konsequenzen
haben kann. — Ferner werden in der Bildungsarbeit vor allem im fiktionalen Bereich Fil-
me von hoher Qualitét gezeigt. Kinder und Jugendliche kénnen so fiir gewisse Qualitits-
standards sensibilisiert werden. Wer cinmal filmisch und inhalthich herausragende Pro-
duktionen geschen und von ihnen berithrt worden ist, sic besprechen und reflekticren
konnte, gewinnt Mafistibe fiir die Beurteilung von Fernsehprogrammen.

Unter behutsamer Anleitung kann es ferner gelingen, von der frontalen Prisentation
des Mediums hin zu Formen des kreativen Handelns hinzufiithren. Dic Mediendidaktik
hilt hierfir einen umfangreichen Katalog von Methoden bereit, die alle dazu geeignet
sind, das Geschene kreativ zu reflekticren (vgl. Henning, Steib 1997).
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4. Neue Medien - Internet

Ncben den Lalien® oder klassischen Medien® (Buch, Bild, Ton, Film usw.) gewinncn
Lheue Medien” (CD-Rom, Internet, DVD usw. ) immer stirker an Bedeutung und ermog-
lichen vor allem di¢ interaktive Nutzung des Bild- und Tonmaterials, Der Begrilf ,,neuc
Medien® orientiert sich zundchst nur am Informationstriger ~ am Triagermedium — nicht
an ihren Inhalten oder Funktionen. So licfert etwa das Internet vor allem traditionelle
Medicen (Text, Bild, Ton, Film) allerdings in anderer Form und anderen funktionalen Zu-
sammenhingen. Die viel gebrauchien Begriffe | Interaktivitdat” und ,, Kommunikation” im
Zusammenhang mit den neuen Medien” sind allerdings kritisch zu hinterfragen: Die
Moglichkeiten echter Kommunikation und Interaktion bleiben hiufig hinter den Erwar-
tungen zuriick.

Betrachtet man die Internet-Nutzung Jugendlicher so crgibt sich im Gegensatz zum
Fernschen ein weit differenzierteres Bild, das vor allem mit der PC-Ausstattung der
Haushalte zusammenhingt: in Deutschland verfiigten im Jahre 2000 etwa 17 Mill. Haus-
halte (43 %) uiber mindestens einen PC (im Jahre 1998 waren es erst 35 %). Davon konn-
ten etwa 9 Mill. Haushalte (23 %) das Intcrnet nuizen (vgl. Haisken-DeNew, Pischner,
Wagner, 2001).

Im Gegensatz zum Fernschen ist der Besitz cines PC mit Internctanschluss einkom-
mensabhingig. Wohlhabende Haushalte licgen bei der Internet-Nulzung weit vor Nor-
malverdienern oder einkommensschwachen Haashalten. Dic ,,Online-Studie” von ARD
und ZDF ergab, dass 29 % der Befragicn im Alter von 14 Jahren und alter das Internet
nutzten (vgl. Einerem, Gerhard 2000, 338-349). In der Gruppe der 14- bis 19-jahrigen
surfen 48% im Internct. Die Gruppe der 20- bis 29-Jahrigen geht mit 54 % am haufigsten
in das Internet. Auch bei den 30- bis 39jdhrigen ist der Anteil mit 41 % noch recht hoch.
Erst bei Personen ab 60 Jahren geht die Nutzung deutlich — auf etwa 4 % — zuriick.

Ein geradezu dramatisches Bild crgibt sich, wenn man dic Haufigkeit der Internetnut-
zung mit der Schulbildung der befragten Personen in Beziehung setzt: So lag die Nutzung
dieses Mcdiums im Jahr 2000 bei Personen, die ein Stadium absolviert haben, bei 86%,
bei Menschen mit Abitur noch bei 79%, wihrend unter der Rubrik ., Volksschule® ledig-
lich 7.5% das Internet nutzen. Dicse Zahlen sind natiirlich in Bezichung zu den ausgeiib-
ten Berufen zu setzen, da vicle das Internet hauptsachlich beruflich nutzen. Allerdings
weisen dic Zahlen im Kontext mil der wirtschaftlichen Situation der Haushalte klar in die
Richtung, dass das Internet ein Medium fiir cinkommensstidrkere Haushalte mit htherem
Bildungsnivcau darstellt.

Fiir dic Altersgruppe der 16- und 17-Jihrigen wurden im Jahre 2000 mit Hiife cines
Spezialfragebogens nicht nur Computeraktivildten, sondern auch andere Freizeitakiivita-
ten erfasst. Auch hier wird deutlich: am hdufigsten ist die Internctnutzung bei den Gym-
nasiasten und Fachoberschiilern; dabei hilt die verbrachte Zeit vor dem PC die Jugendli-
chen nicht davon ab. anderen Freizeitaktivitdten nachzugehen (vgl. Haisken-DeNew,
Pischner, Wagner, 2001). Das Internet wird dabei iiberwicgend dazu genutzt E-Mails zu
versenden, Dateien herunterzuladen, Informationen zu erhalten (Reiseplane, Servicein-
formationen, Ratgeber, Nachrichten usw.), aber auch ziellos zu surfen (vgl. Einerem,
Gerhard 2000, 342).
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S. Folgerungen

Im Gegensatz zum Leitmedium Fernsehen ist das Internet in verschicdensten Kontex-
ten nutzbar, sowohl als Unterhaltungsmedium, aber auch als Kommunikationsmittel bzw.
zum Informationsaustausch. Entsprechend dieser Vielfait ist bei der Vermittlung von
Medienkompetenz im Bezug aul das Internet im schulischen Religionsunterricht und der
Gemeindearbeit verschiedenes zu bedenken (vgl. Leimgruber 2001, 219-233).

Da besonders Kinder und Jugendliche mit niedrigerem Bildungsniveau oder aus sozial
schwicheren Familien haufig nur wenig Erfahrung mit dicsem Medium haben, wic die
zitierten Untersuchungen gezeigt haben, muss ¢s zunichst auch um die Vermittlung
grundlegender technischer Fertigkeiten gehen. Wo das Internet als Lehr- und Lernmedi-
um in der Ausbildung Verwendung findet, sollen die Lernenden Einblick in grundlegende
technische Fragen erhalten. Hierbei ist zu beachten, dass die technische Entwicklung
ncuer Medien so rasant voranschreitel, dass Kinder und Jugendliche auf cinen Prozess le-
benslangen Lernens vorbereitct werden und nicht nur den aktucllen Stand der Entwick-
lung beherrschen. Die Adressaien sollen in der Lage scin, auch kiinflig mit dem Mediom
selbstbestimm( umzugehen.

Besonders 1m schulischen Unterricht gilt s, auch bestimmite rechiliche und 8konomi-
sche Aspckic des Interncts zu thematisieren. Neben der Frage, wer im und am Internel
verdient, sollien dic Schiiler zumindest ¢in Minimum an rechtlichen Kenntnissen - vor
allem was dic Verbreitung bzw. das Herunterladen von Informationen betrifft — besitzen.
Gerade die Anonymitit des Surfers verleitet zur Verbreitung cthisch und juristisch prob-
lematischer Inhalte bzw. zur widerrechtlicher Ancignung bestimmter Informationen, Pro-
gramme Bilddateien usw.

Da ¢s — wic festgestellt — kein eigenes Schulfach ,Medien* gibt, fallen auch diese Auf-
gaben der Vermittlung in den Fachunterricht. Gerade bei der Beurteilung und Bewertung
der Inhalte ist dies besonders angebracht. Medienbildung und Lernen mit ncuen Medien
sollten im Fachunterricht kein Gegensatz sein, sondern sich iiberschneiden. Wer (in der
Schule) mit neuen Medien lernt, lernt gleichzeitig Medienkompetenz. Besonders wesent-
lich ist daber die Fertigkeit aus der Fiille der Informationen, die iiber das Internet zu re-
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cherchieren sind. auswithlen und diese moglichst rasch beurteilen und bewerten zu kén-
nen. Hierlur bieten sich projektorientierte Unterrichtsformen an, die im Fachunterricht an
bestimmte Themen gebunden sind.

Was fiir dic Arbeit mit Filmen gilt. gilt auch fur das Internet: Kinder und Jugendliche
sollen Mafistdbe fiir dic Beurteilung der Oberflidche und der Inhalle gewinnen; wer serio-
se und inhaltlich anspruchsvolle Seiten kennen lernt, und mit der Informationsrecherche
im Internct vertraut ist. ist cher dazu befahigt, die Qualitat der Angebote zu beurtcilen.?

Ahnlich wic bei der gemeinsamen Sichtung und Besprechung cines Films in der Grup-
pe. sollic auch beim Einsatz des Internets in der schulischen oder auBlerschulischen Ju-
gendarbeit dic Moglichkeit zur dirckten Kommunikation gegeben scin. Sinnvoll wire es,
wenn die Adressaten jewcils zu Mcehreren (3-5) an cinem PC arbeiten und so diec Mog-
lichkeit besteht, sich dirckt iiber die Inhalte zu besprechen.

6. Zusammenfassung

Dem Religionsunterricht und der auflerschulischen Gemeindearbeit kann beir der Ver-
mittlung von Medicnkompetenz eine zentrale Rolle zukommen. Das Erlernen eines
sclbstbestimmien verantwortungsvollen Umgangs mit Medien ist dabei kein nebensachli-
ches Bildungsziel, das in wenigen Unterrichtseinheiten am Rande abgchandelt werden
kann, sondern ist ¢ine Kernkompetenz, die in den Fachunterricht integriert werden muss.
Der Lehrende nimunt auf diese Weise die medialen Ecfahrungen und Gewohnheiten der
Lernenden ernst, ohne sie pauschal als sinnlose Freizeitbeschiftigung zu verurteilen; er
hilft vielmehr ¢ine immer groBere werdende sozial bedingte Kluft in der Nutzung und in
der Fahigkeit der Reflexion von Medien zu tiberbriicken. Gerade der Religionsunterricht
ist geeignet, Schillern MaBistdbe in der Beurteilung von Medien und ihrer Nutzung zu
vermifteln.

Church Youth Work and the Modern Media. Media Responsibility as an Educational
Task, by Anton Deutschmann

In his article Anton Deutschmann, who i1s media consultant at the ,Institut fuer Film
und Bild in Wissenschaft und Unterricht” and gives lectures for the Chair of Religious
Education at the University of Munich, analyscs the actual behaviour of media consume
by adolescents and describes educational and didactical methods which could Icad to a
more reflected as well as critical way in dealing with the media. Besides familics, above
all church youth work but also school institutions, meaning lessons on religion, and other
central educational nstitutions are called upon (0 integrate media responsibility in their
arca of work. Two areas of media arc being tested here: television — still the main instru-
ment of media used by youth today- and the internet.

2 Da diese Informationen aber stets Ausschnitic, Aspekte und Portionen der Wirklichkeit darstellen, da sie ge-
filtert und von Interessen geleitet ausgewihlt sind, kommt den Nutzern die Aufgabe zu, diese Informationen zu
verarbeiten, aus ihren Zusammenhingen zu verstehen und sie in das bestehende Sinnsystem einzuordnen*
(Leimgruber 2001, 221).




